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La crisi ha evidenziato il ruolo del modello cooperativo a sostegno dell’economia

Le Popolari puntano sul rapporto
con il territorio e la clientela

Da pit punti di vista si sta diffondendo
e affermando la riscoperta del virtuoso
legame fra banca e territorio, che non ha
mai conosciuto tanta importanza quanto
in questo periodo post-crisi. 1l terremoto
dei mutui subprime e il crollo dei
colossi finanzian statunitensi, con
conseguenze devastanti per l'intera
economia, dall'agricoltura, alla grande e
piccola industria manifatturiera fino ai
servizi, hanno reso piu evidente la
funzione di intermediari che alla
finanza facile contrappongono una
trama di relazioni durevoli e stabili con
gli imprenditori. ponendo le basi dello
sviluppo per il bene delle comunita
nelle quali operano. Le Banche
Popolari rientrano a pieno titolo nella
definizione di banche del territorio,
come dimostrano gli oltre 150 anni di
storia al servizio dei propri stakeholder,
vicine ai valori di prossimita e
localismo, attente ad ascoltare e
sostenere le esigenze dei propri clienti-
soci, attraverso un legame che, anche in
momenti difficili, si é tutt'altro che
affievolito. Nel corso del 2009, infatti,
le Banche Popolari hanno ampliato la
propria presenza sul territorio di
ulteriori 300 sportelli, portando la
propria quota di mercato dal 27,6% al
29% e concentrandosi per oltre il 70%
nelle aree in cui la realta della piccola e
media impresa € prevalente.

In quasi mille comuni italiani l'unico
sportello di riferimento & quello di una
banca appartenente al Credito Popolare.
Un presidio sempre pit solido che ha
portato a incrementare di quasi un
punto percentuale la quota di mercato

dei prestiti a Pmi, arrivata al 26,3%. e
che grazie al rapporto di fiducia
costruito nel tempo con la clientela ha
permesso in 18 mesi di aumentare di
circa 500mila unita il numero dei
correntisti. L'attenzione rivolta alle
imprese minori e alle famiglie
sottolinea ancora una volta la scelta
consapevole del Credito Popolare di
seguire quotidianamente le varie
trasformazioni della societa e dei suoi
componenti, con uno sguardo
comungue vigile alla salvaguardia e alla
valonzzazione del territorio e delle sue
risorse naturali, attraverso una relazione
estremamente diretta con la chientela
che trova la giusta realizzazione nel
maodello di relationship banking. Anche
per questo motivo, il recente intervenio
del Ministro delle Finanze Giulio
Tremonti, che ha dichiarato in un
recente incontro a Torino che parte del
sistemna bancario deve ritorare a
conoscere e valorizzare il territorio e la
sua storia, non & altro che un'ulteriore
conferma di un apprezzamento del
comportamento del Credito Popolare.
Quando, infatti, si riconosce la
necessita di tornare a valorizzare il
territorio, 1 suol abitanti e la sua storia
e di incrementare il numero e la
frequenza delle filiali, significa che il
modello delle Popolari. a volte criticato
in passato per la sua presunta
ohsolescenza o scarso dinamismo,
diventa un fattore di proattivita nei
confronti del sistema economico e un
modello da seguire da chi negli anni si
¢ progressivamente allontanato dai
territori di riferimento per inseguire

maodelli di ricchezza fragili ed
effimeri. Grazie a queste
caratteristiche distintive, il Credito
Popolare si candida a sostenere il
recupero dell'economia e ad
assecondare la nuova fase espansiva del
settore produttive mantenendo saldo 1
rapporto privilegiato con le piccole e
medie imprese e le famiglie
risparmiatrici. Emerge cosi la figura
della "banca localistica”, costruita in
larga parte sulle caratteristiche di un
modello di governance che cura gli
interessi di un'intera compagine sociale,
che per la sua vastita tende a identificarsi
con la comuniti locale in cui la banca é
inserita, e la cui strategia ¢ connotata,
come per il passato, dall'attenzione
particolare alle piccole e medie imprese
e al territorio di riferimento, nuscendo a
riprodurre efficientemente il proprio
modello di business anche in aree non
contigue a quella originaria.







